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Nordens storsta elmarknadstidning



Darfor annonserar vi i ERA

"Det ¢ ar branschens starkaste tidning”

Vi har valt ERA som kanal for att informera marknaden om att vi dr en
stark aktor inom omrddet for matvardesinsamling. Vi annonserar om vara
|6sningar, om vart féretag och om dem vi har anstéllt. Genom ERA nar vi
de beslutsfattare som har intresse av vdra l6sningar. Av de olika bransch-
tidningar vi har tittat pa &r ERA den som ar mest professionell och den som
bast tacker var malgrupp. Det ar branschens starkaste tidning.

Robert Birgersson, TC Connect

”Ar man med i ERA s& syns man”

Sedan ett par ar tillbaka annonserar vi regelbundet i ERA, och vi mérker att
efterfragan pa vara produkter 6kar. Tidningen nar de beslutsfattare som
ar intressanta for oss och den tacker branschen pd ett bra satt. Ar man
med i ERA s syns man! Som annonsoér blir man alltid trevligt och profes-
sionellt bemott. Personalen pa annonsavdelningen ar snabb och hjdlpsam.
Dessutom &r priserna pa annonserna rimliga.

Robert Lewenhagen, Bronto Skylift

"ERA dr som ett partiorgan for elnatsbranschen"

Vi ar flitiga annonsorer i ERA for att det &r den branschtidning som ar mest
inriktad pa distribution. N&r vi annonserar dar far vi en mycket bra traffbild.
Vi nar saval montérer som projektdrer och andra som ar viktiga for vara
affdrer. Vi vet att det dr mdanga som ldser tidningen. ERA innehdller en
bra blandning av nyheter och reportage och man har lyckats val med att
utveckla tidningen inom ramen for sin nisch. ERA &r som ett partiorgan for
elndtsbranschen, helt enkelt!

Peter Marcusson, nkt cables A/S

"Vli marker att kunderna tar till sig budskapen

Viannonserar i ERA minst sex gdnger om dret. Vi vill ha kontinuerlig kontakt
med de personer i elbranschen som &r viktiga for oss. ERA ar den enda tid-
ning som erbjuder oss den mojligheten. Vi anvander gdrna samma annons
mer an en gang. Det ar viktigt att repetera budskapen for att fa ett tydligt
genomslag. Personalen pa ERA hjdlper oss att utforma annonserna, och vi ar
mycket ndjda med resultatet. Vi marker att kunderna tar till sig budskapen.

Anders Jeppsson, Injab Kraft Teknik AB




Lasvardesundersokning

Vi lat ARS Research fraga vara ldsare vad de tycker
om tidningen. Resultatet blev snudd pa overbetyg,
tidningen bedémdes bland annat som mycket infor-
mativ, aktuell, saklig och trovardig.

-i“ ERA Lisarnas betyg pa en femgradig skala

Informativ 4,5 Ger ny information 4,3
Aktuell 4,5 Intressant 4,2
Trovardig 4,4 Lattlast 41
Saklig 4,4 Lattoverskadlig 4,1
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ANNONSERNA LASES: Hela 88% av ERAs l4sare ldser annonserna i
tidningen.
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ANNONSERNA GOR NYTTA: 95 % av dem som ldser annonserna
hittar vardefull och anvandbar information i dem.

-en av lasarna agerar pa annonserna
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AKTIVA LASARE: Over hilften av ERAs l4sare har agerat efter att ha
sett en annons i tidningen: Kopt produkten, diskuterat den med kol-
lega, tittat pa produkten, tagit kontakt med foretaget, sparat annon-
sen eller besokt annonsérens hemsida.
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LANG LASTID: ERAs lsare tillbringar i genomsnitt 30 minuter med
att lasa tidningen.

 989%tycker att ERA ar en bra tidning
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NOJDA LASARE: 98 % procent av de tillfrdgade tycker att ERA &r
mycket bra eller ganska bra.

-tta av ERA i sitt arbete
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ERA GOR NYTTA: Néstan alla lasare uppger att de har nytta av ERA
i sitt arbete.



ERA ar elbranschens husorgan
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De flesta av de intervjuade personerna arbetar pa elnatsforetag

Aterigen &r det bekréftat av en lasvardesundersdkning: ERA &r intressant,
trovardig, och mycket uppskattad av sin ldsekrets!

ERA &r elbranschens egen tidning. Det ar genom ERA som de som arbetar
pa elféretagen far veta vad som hander inom teknikutveckling, elmarknad
och energipolitik. Och det ar genom ERA de far veta vilka produkter och
tjanster som elbranschens leverantérer erbjuder.

Lasvardesundersokningen bevisar att en annons i ERA ger god utdel-
ning: Den uppmadrksammas av ndstan alla ldsare. Och en stor del av
l&sarna koper den produkt eller tjdnst de sett i annonsen!

Annonsbokning i ERA

Kontakt: Karin Granqvist, telefon 08-677 26 40, fax 08-677 28 43.
Adress: ERA, 101 53 Stockholm. Bestksadress: Olof Palmes gata 31, 6 tr.

Webbplats: www.era.se.
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